
勞動部勞工保險局 106 年 10 月政策宣導廣告動支情形 

主 要 內 容 宣導方式 刊登/播出時間 次 數 

總金額 

(單位 元) 

托 播 對 象 

勞、就、國保、勞退及

積欠工資墊償等業務說

明 

報紙 每週一次 5 則 72,115 聯合晚報 

勞、就、國保、勞退及

積欠工資墊償等業務說

明 

報紙 10/13 5 則 756,770 

聯合報 

蘋果日報 

自由時報 

中國時報 

聯合晚報 

勞、就、國保、勞退及

積欠工資墊償等業務說

明 

報紙 10/19 2 則 526,791 

中國時報 

聯合晚報 

 



主 要 內 容 宣導方式 刊登/播出時間 次 數 

總金額 

(單位 元) 

托 播 對 象 

勞、就、國保、勞退及

積欠工資墊償等業務說

明 

報紙 10/27 5 則 1,598,692 

聯合報 

蘋果日報 

自由時報 

中國時報 

聯合晚報 

勞、就、國保、勞退及

積欠工資墊償等業務說

明 

廣播 10/1-10/30 

播出 22 日 

每日 5 檔 

共 110 檔 

89,870 警廣 

勞、就、國保、勞退及

積欠工資墊償等業務說

明 

廣播 10/1-10/30 

播出 31 日 

共 6,103 檔 

1,185,135 

 

全國各地區電台如中廣、中

廣鄉親網、飛碟、寶島新

聲、全國廣播、高雄快樂、

建國、連花等 32 家電台(頻



主 要 內 容 宣導方式 刊登/播出時間 次 數 

總金額 

(單位 元) 

托 播 對 象 

道)。 

國民年金-快嘴秀篇宣導

短片 
電視廣告 10/2-10/31 1,364 檔 4,600,700 

台視、中視、民視、華視、

民視新聞台、TVBS、三立、

東森、中天、年代、緯來、

八大及非凡等電視頻道。 

 

網路整合行銷-國民年金

保險 
網路 9/14-12/13 

 Facebook 與

Instagram 走期為

91天(10月共31天) 

 Yahoo!關鍵字廣告

走期為 78 天(10 月

共 31 天) 

 Yahoo!原生廣告走

期為 75 天(10 月共

31 天) 

 Google 關鍵字廣告

走期為 78 天(10 月

共 31 天) 

網路廣告 

10 月 749,720 

全程 2,049,150 

 

影廳廣告 

10 月 300,000 

全程 300,000 

Facebook、Instagram、Yahoo!

奇摩、Google、威秀影城全省

18 座影城(18 個影廳) 



主 要 內 容 宣導方式 刊登/播出時間 次 數 

總金額 

(單位 元) 

托 播 對 象 

 Google 聯播廣告走

期為 75 天(10 月共

31 天) 

 東森新聞雲頻道橫

幅廣告走期為 21 天 

 威秀影廳電影前廣

告走期 8天

(10/6-10/13) 

 


